APOSTILA

No Edital n.° 001/2017, de 31 de julho de 2017, do Concurso Publico de Provas e Titulos para provimento de
Cargos efetivos do Quadro Permanente de Pessoal da Camara Municipal de Campo Grande/MS , publicado no
Diario Oficial do Municipio de Campo Grande - DIOGRANDE ANO XX n. 4.956 de 31 de julho de 2017

1. No item 1, . DAS DISPOSICOES PRELIMINARES:

1.5. ...
ONDE SE LE:

j) ndo ter sido condenado em sentenga criminal com transito em julgado nos ultimos cinco anos;

LEIA-SE:

j) nédo incidir nas hipdteses de inelegibilidade, previstas na Lei Complementar Federal n. 135, de 4 de
junho de 2010;

2. No item 1 do ANEXO I, CARGOS DE NiVEL SUPERIOR:

ONDE SE LE:

ESCOLARI CARGA
VAGAS DADE . A VENCIM.
ORD. CARGO VAGAS VAGAS | VAGAS VAG‘L,\‘S ATRIBUICOES DO CARGO HORARIA
TOTAL [ Ac* |NEGRO| INDIO | PCD ulsl
REQUISIT (R$)
SEMANAL
[o]3
Elaborar planos, programas e projetos de
comunicagdo social; estabelecer mecanismos para
Curso divulgacdo das agBes junto aos usudrios internos e
u
Superior externos; executar agbes e atividades de relagdes
uperi
o P publicas junto a imprensa e a comunidade; prestar
6 PUBLICITARIO 01 - - - - em S, , . ) 30hs R$2.833,33
Publicid assessoria técnica na drea de comunicagdo social;
ublicida
p executar tarefas pertinentes a area de atuagdo,
e
utilizando-se de equipamentos e programas de
informatica; executar outras atividades relacionadas
a sua drea de atuagao.
LEIA-SE:
ESCOLARI CARGA
VAGAS | VAGAS [yAGAS | VAGAS | VAGAS | DADE ~ i VENCIM.
ORD. CARGO M ATRIBUICOES DO CARGO HORARIA
TOTAL c* |NEGRO| INDIO | PCD S
A REQUISIT (R$)
SEMANAL
(013
Elaborar pegas e campanhas publicitdrias para
Curso [divulgagdo das agBes da Camara Municipal junto aos
Superior |publicos interno e externo; prestar assessoria técnica
6 PUBLICITARIO 01 - - - - em na darea de comunicacdo social; executar tarefas 30hs R$2.833,33
Publicida |pertinentes a d4rea de atuagdo, utilizando-se de
de equipamentos e programas de informatica; executar
outras atividades relacionadas a sua drea de atuagdo.




Campo Grande/MS, 11 de agosto de 2017.
3. No ANEXO II, CONTEUDO PROGRAMATICO:

NOCOES DE ADMINISTRACAO PUBLICA - PARA TODOS OS CARGOS

ONDE SE LE: Titulo VII-Capitulo I- Dos Deveres: artigo 217 e incisos;
LEIA-SE: Titulo V-Capitulo I- Dos Deveres: artigo 217 e incisos;

4. No ANEXO II, CONTEUDO PROGRAMATICO - CONHECIMENTOS ESPECIFICOS:

ONDE SE LE:

CARGO: JORNALISTA: Assessoria de comunicagdao. Comunicacdo publica. Opinido publica. Pesquisa
de opinido: planejamento elaboracdo de questionario e relatério. Comunicacdo Interna. Interatividade na
comunicagdo. Planejamento da comunicagdo. Comunicagdo integrada. Clipping. Estilos de entrevistas.
Responsabilidade junto as fontes. Géneros e técnicas de redacgdo jornalistica. Dominio de redacdo e
edicdo para publicagbes impressas e web. Edicdo online, recursos de interatividade, arquitetura da
informagdao, comportamento do internauta. Produgdo de releases para divulgacdo para a imprensa
escrita, falada, treinamento para entrevistas para todos os tipos de midia (radio, televisdo, jornal e
midias digitais, incluindo redes sociais). Teorias da comunicagdo. Comunicagdo, conceitos,
paradigmas, principais teorias. Papel social da comunicacdo. A questdao da imparcialidade e da
objetividade. Relagbes publicas: relacionamento das organizagdes com seus publicos. Redagao de
textos dentro das normas jornalisticas. Lide e sublide. Coeréncia. Hierarquizacdo de ideias.
Contextualizagdo. Definicdo do que é noticia. Adequacdo ao publico leitor. Capacidade de edigdo.
Definicdo de titulo e subtitulos. Textos para publico interno e externo. Conhecimento de termos e
jargdes da Comunicagdo Social. Midias sociais: conhecimento das caracteristicas e funcionamento das
midias sociais. Redacdo para midias sociais. Producao de programas para televisdo. Pesquisa.
Roteiro. LocacOes. Entrevistas. Locucao. Estudio. Externas. O texto para jornalismo
televisivo. Roteiro das reportagens televisivas: cabega, off, passagem, sonora.

LEIA-SE:

CARGO: JORNALISTA: Assessoria de comunicagdao. Comunicacdo publica. Opinido publica. Pesquisa
de opinido: planejamento elaboragdo de questionario e relatorio. Comunicagdo Interna. Interatividade na
comunicagdo. Planejamento da comunicagdo. Comunicagdo integrada. Clipping. Estilos de entrevistas.
Responsabilidade junto as fontes. Géneros e técnicas de redagdo jornalistica. Dominio de redacdo e
edicdo para publicacdes impressas e web. Edicdo online, recursos de interatividade, arquitetura da
informagdo, comportamento do internauta. Produgdo de releases para divulgacdo para a imprensa
escrita, falada, treinamento para entrevistas para todos os tipos de midia (radio, televisdo, jornal e
midias digitais, incluindo redes sociais). Teorias da comunicagdo. Comunicagdo, conceitos,
paradigmas, principais teorias. Papel social da comunicacdo. A questdao da imparcialidade e da
objetividade. Redacdao de textos dentro das normas jornalisticas. Lide e sublide. Coeréncia.
Hierarquizacdo de ideias. Contextualizagdo. Definicdo do que é noticia. Adequagdo ao publico leitor.
Capacidade de edicdo. Definicdo de titulo e subtitulos. Textos para publico interno e externo.
Conhecimento de termos e jargdes da Comunicagdo Social. Midias sociais: conhecimento das
caracteristicas e funcionamento das midias sociais. Redagdo para midias sociais. Producao de
programas para televisdo. Pesquisa. Roteiro. Locagdes. Entrevistas. Locucgdo. Estudio.
Externas. O texto para jornalismo televisivo. Roteiro das reportagens televisivas: cabeca, off,
passagem, sonora.

ONDE SE LE:

CARGO: PUBLICITARIO: Briefing e planejamento: Criacdo de contelidos e monitoramento de redes
sociais; Como sistematizar a informacdo; Funcdo do briefing; Comparacdo entre um briefing e um plano
publicitario; Nocdes basicas de planejamento de campanhas publicitarias; Comunicacdo estratégica e



tatica; Agdes publicitarias; 4 p's - tarefas da publicidade no mix de promocdo. Planejamento visual:
Principios basicos; Divisdo harmoniosa do formato para composicdo; Simetria; Ponto de atencdo;
Composigdo dinamica; Proporcdo; Equilibrio (principio da balanga); Movimento; Unidade; Contraste.
Planejamento editorial: Ilustragcdo, cores, técnicas de impressdo, criacdo de projeto grafico e visual de
publicacdo. Direcdo de arte: Finalidades de um layout; Criagdo para midia impressa; Elementos
estruturais do anuncio impresso; Pré-requisitos para a eficiéncia de um anuncio como pega publicitaria.
Criagdo de pecas publicitarias; Processo criativo; Dupla de criacdo. Técnicas de produgdo grafica:
Finalizagcdo de arquivos para impressdo; Processos de impressdo e acabamento; Uso de cores no produto
impresso; Papel: qualidade, usos e dimensdes. Redagdo publicitaria: Classificagdo de titulos; Linguagem
e adequacdo: relagdo texto e imagem. Tipologia: Concordancia, conflito e contraste; Categorias de tipos
- tipo de fontes; Combinando e escolhendo fontes. Softwares: Adobe Master Collection CS5, CS6
(Illustrator; Photoshop; Indesign; Premiere; After Effécts); Corel Draw (nogdes basicas).

LEIA-SE:

CARGO: PUBLICITARIO: Briefing e planejamento: Criacdo de contelidos para redes sociais; Como
sistematizar a informacdo; Funcdo do briefing; Comparacdo entre um briefing e um plano publicitario;
NogOes basicas de planejamento de campanhas publicitarias; Comunicacdo estratégica e tatica; Acdes
publicitarias; 4 p's - tarefas da publicidade no mix de promogdo. Planejamento visual: Principios basicos;
Divisdo harmoniosa do formato para composicdo; Simetria; Ponto de atengdo; Composicdo dinamica;
Proporgdo; Equilibrio (principio da balanga); Movimento; Unidade; Contraste. Planejamento editorial:
Ilustragdo, cores, técnicas de impressdo, criagdo de projeto grafico e visual de publicacdo. Diregdo de
arte: Finalidades de um layout; Criacdo para midia impressa; Elementos estruturais do anudncio
impresso; Pré-requisitos para a eficiéncia de um anuncio como pega publicitaria. Criacdo de pecas
publicitarias; Processo criativo; Dupla de criacdo. Técnicas de producdo grafica: Finalizacdo de arquivos
para impressao; Processos de impressao e acabamento; Uso de cores no produto impresso; Papel:
qualidade, usos e dimensGes. Redacgdo publicitaria: Classificacdo de titulos; Linguagem e adequacdo:
relacdo texto e imagem. Tipologia: Concordancia, conflito e contraste; Categorias de tipos - tipo de
fontes; Combinando e escolhendo fontes. Softwares: Adobe Master Collection CS5, CS6 (Illustrator;
Photoshop; Indesign; Premiere; After Effects); Corel Draw (nogdes basicas).

ONDE SE LE:

CARGO: TECNICO ADMINISTRATIVO: Titulo III-Da Organizacdo do Estado-Capitulo VI- Da
Administragdo Publica: artigos 37 ao 39.

LEIA-SE:

CARGO: TECNICO ADMINISTRATIVO: Titulo III-Da Organizacdo do Estado-Capitulo VII- Da
Administragdo Publica: artigos 37 ao 39.

JOAO BATISTA DA ROCHA

Presidente da Camara Municipal de Campo Grande



